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	旅游管理（专升本）专业本科培养方案
	一、培养目标
	根据国家文化旅游产业发展的总体目标，致力于培养适应我国数字文旅时代经济社会发展所需要的具有爱国、敬业
	课程思政：培养学生对中国特色社会主义的认同，不断坚定道路自信、理论自信、制度自信和文化自信，成为思想
	二、培养要求和培养特色


